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Penelitian ini berjudul “Komunikasi pemasaran sosial kampanye pencegahan
HIV/AIDS PKBI DIY di kalangan remaja jalanan DIY”. Latar belakang
dilaksanakannya kampaye ini adalah dikarenakan rendahnya tingkat pemahaman
remaja jalanan DIY akan bahaya HIV/AIDS. Perencanaan pemasaran sosial
kampanye HIV/AIDS yang dilakukan oleh Divisi remaja jalanan PKBI DIY melalui
beberapa tahapan yang secara garis besar dibagi menjadi dua tahapan yaitu pra
pemasaran sosial kampanye dan pemasaran sosial kampanye, Pra pemasaran sosial
meliputi survey, FGD (Focus Group Discustion), perekrutan Community Organizer
(CO) dan pelatihan-pelatihan untuk CO. Sedangkan untuk pelaksanaan pemasaran
sosial kampanye meliputi komunikasi pemasaran oleh para CO dibantu dengan tool-
tool lain dan melakukan monitoring. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui bagaimana proses pemasaran sosial kampanye pencegahan HIV/AIDS
PKBI DIY di kalangan remaja jalanan DIY dan juga untuk mengetahui faktor
pendukung dan faktor penghambat dalam proses pemasaran sosialnya.

Penelitian ini menggunakan metode studi kasus. Lokasi penelitian dilakukan
di kantor PKBI DIY. Data yang diperoleh merupakan data primer dengan melakukan
wawancara langsung kepada nara sumber yang berkompeten yaitu Sdr. Gama,
Koordinator Divisi remaja jalanan PKBI DIY. Selain itu peneliti juga mengandalkan
data sekunder.

Pemasaran sosial dilapangan dilakukan oleh koordinator divisi remaja
jalanan dibantu oleh CO (Community Organizer) sebagai agen peubah. Selain itu
pemasaran sosial juga didukung dengan fool-tco! media komunikasi lain seperti
booklet, leaflet. Hasil penelitian menunjukkan kampanye ini cukup berhasil dalam
penyampaian ide sosial kampanyenya, ini dibuktikan dengan sikap remaja jalanan
yang reinterpretetion dalam menyikapi pesan kampanye. Dalam proses pemasaran
sosial kampanye tersebut tentunya menemui faktor pendukung dan penghambat.
Faktor pendukungnya antara lain adanya kerjasama yang baik antara divisi-divisi
yang ada di PKBI DIY, adanya koordinasi yang baik antar lintas program, kesamaan
tujuan dari remaja jalanan untuk berubah ke arah yang lebih baik. Sedangkan faktor
penghambatnya adalah sulitnya mengubah kebiasaan remaja jalanan serta sulitnya
mengarahkan remaja jalanan kearah yang lebih baik, karena belum adanya undang-
undang yang mengatur tentang HIV/AIDS.
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