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  Motto 

Allah akan meninggikan derajat orang-orang yang beriman diantara 

kamu, dan orang-orang yang diberikan ilmu pengetahuan beberapa 

derajat. Sesungghnya allah mengetahui apa yang kamu kerjakan. 

(Q.S Al- Mujadilah ayat 11) 

 

Banyak kegagalan dalam hidup ini, dikarenakan orang-orang tidak 

menyadari betapa dekatnya mereka dengan keberhasilan saat mereka 

menyerah. 

(Thomas Alva Edison) 

 

Let go the past and go for the future. Go confidently in the direction of 

your dreams. Live thel life you imagined 

(henry david thoreau) 

Bukan kurangnya pengetahuan yang menghalangi keberhasilan, tetapi tidak cukupnya 

tindakan. Bukan kurang cerdasnya pemikiran yang melambatkan perubahan hidup ini, 

tetapi kurangnya penggunaan pikiran dan kecerdasan. 
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