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Perguruan Tinggi, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau 

pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis 

diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam Daftar Pustakan. Apabila ternyata dalam 

skripsi ini diketahui terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan 

oleh orang lain maka saya bersedia karya tersebut dibatalkan. 
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MOTTO 
 

Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. Maka, apabila kamu telah selesai 
(dari suatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang lain. Hanya 

kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap 

(QS. Al-Insyirah: 6-8) 

 

Memulai dengan penuh keyakinan 

Menjalankan dengan penuh keikhlasan 

Menyelesaikan dengan penuh kebahagiaan 

 

“Learn	
  from	
  the	
  past,	
  live	
  for	
  the	
  today,	
  and	
  plan	
  for	
  tomorrow”	
  	
  

Belajarlah	
  dari	
  masa	
  lalu,	
  hiduplah	
  di	
  masa	
  sekarang	
  dan	
  rencanakan	
  untuk	
  hari	
  esok	
  

 

“Wa man yattaqilaaha yaj’al lahuu makhrojaa wa yarzuqhu min haisu laa yahtasib.. 
wa man yattaqillaaha yaj’al lahu min amrihi yusroo.. wa man yattaqillaaha yukaffir 

‘anhu sayyi-aatihii wa yu’dhim lahuu ajroo..” 
 

Artinya : “Barangsiapa bertakwa pada Allah, maka Allah memberikan jalan keluar 
kepadanya dan memberi rezeki dari arah yang tidak disangka-sangka.. Barangsiapa yang 
bertaqwa pada Allah, maka Allah jadikan urusannya menjadi mudah.. barangsiapa yang 
bertaqwa pada Allah akan dihapuskan dosa2nya dan mendapatkan pahala yang agung” 

(QS. Ath-Thalaq: 2, 3, 4)“ 
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PERSEMBAHAN 
	
  

Seiring ungkapkan syukur kepada Allah SWT yang selalu membimbing hambanya 

untuk selalu bersyukur dan selalu berada di jalanNya serta ridho yang selalu 

diberikan kepada saya untuk menyelasaikan skripsi ini, saya persembahkan karya 

ini kepada: 

1. Untuk kedua orang tua saya yang tidak pernah lupa untuk selalu mendoakan 

anaknya agar menjadi anak yang sukses dan soleh. 

2. Untuk kedua orang tua saya yang selalu mendidik anaknya hingga sampai 

mendapat gelar Sarjana Ekonomi. 

3. Untuk kedua orang tua saya yang tidak ada hentinya untuk membiayai 

anaknya hingga sebesar ini. 

4. Untuk kedua orang tua saya yang selalu memberikan kasih sayang yang super 

untuk anaknya. 

5. Untuk kedua orang tua saya  yang selalu memberikan nasehat motivasi. 

6. Untuk kedua orang tua saya yang telah memberikan segalanya yang dapat 

membuat anaknya menjadi seperti ini. 
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