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MOTTO 

 

“Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu dan orang-

orang yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat”. 

(Qs. Al Mujadalah : 11) 

 

 
“Menuntut ilmu wajib atas tiap muslim (baik muslimin maupun muslimah)”. 

(HR. Ibnu Majah) 

 

 
“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu kemudahan. Maka apabila kamu telah 

selesai dari suatu urusan, kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang 

lain dan hanya kepada Allah hendaknya kamu berharap”. 

(Q.S. Al Insyiroh : 6-8) 

 

 
Keridhaan Allah tergantung kepada keridhaan kedua orang tua dan murka 

Allah pun terletak pada murka kedua orang tua. 

(HR. Al Hakim) 

 

 

Jika kamu berbuat baik (berarti) kamu berbuat baik bagi dirimu sendiri dan jika 

kamu berbuat jahat, maka kejahatan itu untuk dirimu sendiri. 

(Q.S. Al-Isra’ : 7) 

 
 

 

 



PERSEMBAHAN 

 

Syukur Alhamdulillah kepada Allah SWT yang selalu membimbing hambanya untuk 

selalu bersyukur dan selalu berada di jalan-NYA serta ridho yang telah diberikan 

kepada saya untuk menyelesaikan skripsi ini, saya persembahkan karya ini kepada: 

1. Keluarga ku tercinta dan tersayang Ibu, Bapak, dan Adikku Anti. Terima 

kasih telah memberikan dukungan, semangat, motivasi, doa dan telah 

membiayai kuliahku sampai akhir, sehingga aku bisa menyelesaikan skripsi 

ini dengan lancar dan meraih gelar Sarjana Ekonomi. 

2. Teman-teman Manajemen Kelas A 2012 yang tak henti-hentinya 

memberikanku semangat dan bantuan dari awal semester hingga akhir. Buat 

Tiya sahabat dekatku dari awal mataf hingga sekarang ini, terima kasih atas 

semangat, bantuan dan cerita-ceritanya kurang lebih hampir 4 tahun ini. Buat 
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5. Teman-teman Kostku Wisma Mulia. Terima kasih Wahyuni, Titi, Dadika, 

Fahmiyah, Alfiddah dan Sella yang selalu memberi semangat, nasehat, 
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