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MOTTO 

 

“SeSungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka 
Apabila kamu telah selesai (dari sesuatu urusan), 

kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang lain, 
dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap.” 

(Al Insyirah : 6-8 ) 
 

” don’t put till tomorrow what you can do today.” 
(Anonim) 

“Dia Yang Tahu, Tidak Bicara. Dia Yang Bicara Tidak Tahu” 

(Lao Tse) 

" Seseorang emestinya memutuskan bersama orang lain karena 

menemukan keutuhannya tercermin, bukan ketakutannya akan 

sepi." 

 (Rectoverso) 

 

 “Saya Datang, Saya Bimbingan, Saya Ujian, Saya Revisi dan Saya menang”  

(Anonim) 

“Jangan lihat masa lampau dengan penyesalan; jangan pula lihat masa depan 

dengan ketakutan; tapi lihatlah sekitarmu dengan penuh kesadaran” 

(James Thurber) 

“Bagian Terbaik Dari Hidup Seseorang Adalah Perbuatan-

Perbuatan Baiknya dan Kasihnya Yang Tidak Diketahui Orang 

Lain.” 

(William Wordsworth) 
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