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MOTO 

 

Jika Anda Hanya Diberikan Kesempatan Satu Kali, Maka Anda Melakukan Yang 

Terbaik. Sadarilah Bahwa Anda Diberikan Hidup Di Dunia Hanya Satu Kali, 

Maka Lakukan Yang Terbaik Di Dalam Setiap Tindakan Yang Anda Lakukan. 

– Wisnu Rahsanjaya – 

 

Every single second is an opportunity to change your life, because in any moment 

you can change the way you feel. 

– Rhonda Byrne – 

 

Your time is limited, so don't waste it living someone else's life. 

– Steven Paul Jobs – 

 

ّ   ِعَْفْرَ  هُ َْ   وَنَكّنَ  اوْنمَّ  َ هيََِّْ   َِنْ  اَّتمَّ  َ هيََِّْ    َْ َد  ََ  َْ َْ  تْ

Allah mengangkat derajat orang-orang yang beriman di antara kalian serta orang-

orang yang menuntut ilmu beberapa derajat [ Al Mujadaah: 11 ] 
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