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Rokok sebagai satu produk yang dikonsumsi oleh segmen terbatas
merupakan salah satu produk yang praktek komunikasi pemasarannya sangat ketat
diatur oleh berbagai regulasi pemerintah. Regulasi yang ketat di Indonesia
mendorong perusahaan untuk dapat mengembangkan kreativitasnya dalam upaya
komunikasi pemasaran brand.

Iklan merupakan salah satu kanal untuk mentransmisi pesan dan citra yang

ingin disampaikan kepada audiens dalam jumlah yang massif. Selain bertujuan
meningkatkan penjualan produk, iklan juga berfungsi untuk mengkomunikasikan
personalitasnya kepada audiens.
Penyajian iklan rokok semakin canggih dan kreatif. lklan mampu menonjolkan
cara-cara komunikasi melalui citra, simbol dan ikon, yang berkerja tidak melalui
aturan literal dan logis, tapi lebih melalui kiasan, asosiasi bebas, sugesti, dan
analogi,

Dalam budaya masyarakat modern, kita menyaksikan semakin
menguatnya ideologi yang didukung oleh media khususnya media televisi yang
menghadirkan iklan sebagai salah satu proses promosi sebuah produk rokok di
televisi, yang kebanyakan menampilkan tema yang sama, yakni maskulinitas

Iklan yang dibuat oleh periklanan akan memunculkan sesuatu resepsi pada
masyarakat dan memperoleh dampak pada produk yang diiklankan. Televisi
merupakan salah satu media massa yang paling besar kekuatannya dalam
membentuk opini publik. Fokus dari penelitian ini berada pada ranah penerimaan
penonton dalam membaca konsep maskulinitas dalam iklan rokok Djarum Super
yang bertagline “My Life, My Adventure”. Resepsi penonton terhadap konten
media merupakan sebuah penerimaan. Hal tersebut tidak dapat dipisahkan dari
adanya perbedaan status sosial, kerangka referensi dan bidang pengalaman yang
dimiliki oleh masing-masing penonton.

Hasil dari penelititian menunjukan bahwa Maskulinitas yang ditawarkan
dalam iklan tidak selalu diterima oleh penonton karena penonton bersikap aktif.
Menurut teori penerimaan, penonton aktif untuk menafsirkan dan memaknai isi
atau kontent media. Keaktifan khalayak dalam menafsirkan dapat dilakukan
dengan menegosiasikan makna atau bahkan membuat penafsiran yang
berlawanan, konstruksi maskulin dalam iklan rokok dapat ditafsirkan berbeda
dengan yang dikehendaki oleh pengiklan atau produsen rokok.
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Cigarettes as a product that is consumed by a limited segment is one of the
products that its marketing communications practices is very strictly regulated by
a variety of government regulation. Strict regulations in Indonesia pushed the
company to be able to develop his creativity in marketing communication efforts
brand.

Advertising is one of the channel to transmit messages and imagery that
wish to be conveyed to the audience in the massif. In addition to the aim of
increasing sales of a product, the ad also serves to communicate to an audience
personalitasnya.

Increasingly sophisticated cigarette ad serving and creative. The adv was
able to accentuate the ways of communication through images, symbols and icons,
which served not through literal and logical rule, but more figuratively, through
free association, suggestion, and analogy,

In the culture of modern society, we are increasingly witnessing the rise of
ideologies that are supported by the media especially television media that
presents advertising as one of the promotional process is a product of cigarette on
television, mostly showing the same theme, namely the masculinity

The ads are created by advertising will bring up something reception at the
community and obtain the impact on the product being advertised. Television is
one of the greatest mass media strength in shaping public opinion. The focus of
research is in the realm of the reception of spectators in reading the concept of
masculinity in Djarum Super adv with tagline "My Life, My Adventure".
Reception audience against media content is an acceptance. It is inseparable from
the existence of differences of social status, framework of reference and the field
of experience possessed by each audience.

The results of observation showed that Masculinity is offered in
advertisements are not always accepted by the audience because the audience
being active. According to the theory of acceptance, active audience to interpret
and define the content or media content. Liveliness in audiences interpret can be
done by negotiating meaning or even make the opposite interpretation
construction of masculine in the advertisement of cigarettes can be interpreted
differently with the desired by the advertiser or manufacturer.
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