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MOTTO 

 

“ Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya 

bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari 

sesuatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan 

hanya kepada Tuhanmulah engkau berharap” 

~QS. Al-Insyirah, 6-8~  

 

Sukses bukanlah akhir dari segalanya, kegagalan bukanlah sesuatu yang 

fatal, namun keberanian untuk meneruskan kehidupan yang harus 

diperhatikan. 

~Sir Winston Churchill~ 

 

Siapapun yang menempuh suatu jalan untuk mendapatkan ilmu, maka 

Allah akan memberikan kemudahan jalannya menuju syurga. 

 ~H.R Muslim~ 

 

Our Passion is our strength 

~Keinginan kita adalah kekuatan kita~ 

 

Making mistakes is a lot better than not doing anything 

~Membuat kesalahan jauh lebih baik daripada tidak berbuat apapun~ 

~Billie Joe Armstrong~ 
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