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MOTTO  

"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai kesanggupannya." 

 (Al Baqarah : 286) 

 

Yakinlah ada sesuatu yang menantimu selepas banyak kesabaran (yang kau jalani) yang akan 

membantu terpana hingga kamu lupa pedihnya rasa sakit 

Imam Ali Bin Abi Thalib AS 

 

Let’s change the way we eat / Let’s change the way we live / And let’s change the way we treat each 

other 

Tupac Sharkur 
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