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Penyemangat Hidup

“Sesungguhnya Allah tidak merubah Keadaan
sesuatu kaum sehingga mereka merubah keadaan yang ada
pada diri mereka sendiri” ((35.13:11)

Coretan Motivasi

Ilmu pengetahuan tanpa agama adalah pincang,.
~Einstein

Banyak kegagalan dalam hidup ini dikarenakan
orang-orang tidak menyadari betapa dekatnya mereka
dengan keberhasilan saat mereka menyerah. ~ Thomas Alva
Edison

Apabila orang menulis buku yang lebih baik,
menyampaikan khotbah yang lebih baik, atau membuat
perangkap tikus yang lebih baik dari pada tetangganya,
meskipun ia membangun rumahnya di tengah hutan,
namun dunia pasti akan membuat jalan sampai ke
pintunya.. ** ~Tri Asih P~
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