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MOTTO

» Tinggalkanlah apa yang meragukanmu, lakukanlah
apa yang tidak meragukanmu ( Rosulullah SAW)
* Hidup tidak menghadiahkan barang sesuatupun
kepada manusia tanpa bekerja keras.
* Pendidikan merupakan perlengkapan paling baik
untuk hari tua. (Aristoteles)
» Seorang sahabat adalah suatu sumber
kebahagiaan dikala kita merasa tidak bahagia.
* Seorang sahabat adalah orang yang menjawab
apabila kita memanggil dan sering menjawab
sebelum kita panggil.

e Bunga yang tidak akan layu sepanjang jaman
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