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MOTTO 

 

 

Ubahlah hidupmu dari hari ini. Jangan pernah bertaruh pada masa depan, 

kamu harus bertindak sekarang tanpa menunda-nunda. 

 -Simone de Beauvior- 

 

I can’t change the direction of the wind, but I can adjust my sails to always 

reach my destination. 

-Jimmy Dean – 

 

Sayangilah dirimu lebih dari siapapun, karena kebahagiaan adalah tanggung 

jawab pribadi. 

-Risqi Nuris S- 
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