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MOTTO 
 

“Maka sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya beserta 

kesulitan itu ada kemudahan. Maka, apabila engkau telah selesai dari sesuatu 

urusan, tetaplah bekerja keras untuk urusan yang lain dan hanya kepada Allah-lah 

engkau berharap” 

(Q.S. Al-Insyirah: 5-8) 

 

Hindarilah sifat malas dan bosan, karena keduanya kunci keburukan. 

Sesungguhnya jika engkau malas, engkau tidak akan banyak melaksanakan 

kewajiban. Jika engkau bosan, engkau tidak akan tahan dalam menunaikan 

kewajiban.  

– Umar bin Khattab- 

 

Teruslah berusaha sampai semua cacian menjadi pujian dan jangan pernah patah 

semangat  

-Ilham Anaf Ramadhan- 
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