
PENGARUH TERPAAN PROGRAM WAKTU INDONESIA 

BERBELANJA TV SHOW TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PADA APLIKASI TOKOPEDIA 

SKRIPSI 

 

Disusun oleh:  

Dwi Putri Utami 

20170530225 

HALAMAN JUDUL 

JURUSAN ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2021 

 



 



HALAMAN PERSEMBAHAN 

Pencapaian saya kali ini saya persembahkan kepada keluarga tercinta.  

Teruntuk Ibu saya yang selalu ada disetiap perjalanan hidup saya, yang selalu 

memberi dukungan dan energi positif dalam segala hal, dan doa yang selalu 

dipanjatkan untuk kesusesan saya disetiap sholatnya. 

Teruntuk kakek, nenek, serta kakak saya yang menjadi motivasi saya, membantu 

nengajari saya untuk terus semangat dan sabar dalam memperjuangkan harapan 

Serta untuk orang-orang baik disekitar saya yang selalu memberi support dan 

berbagi kebahagiaan dengan saya.  
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telah melimpahkan ragmat dan karunia-Nya sehingga peneliti dapat menyelesaikan 
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untuk memperoleh gelar sarjana Strata-1 (S-1) Jurusan Ilmu Komunikasi Fakultas 

Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Yogyakarta pada tahun 

2021. 

Dalam penelitian skripsi ini, peneliti menyadari terdapat banyak kekurangan. 

Maka dari itu, dengan senang hat peneliti menerima kritik dan saran yang bersifat 

membangun supaya pembelajaran bagi peneliti untuk kedepannya. Skripsi ini dapat 

terselesaikan dengan lancar karena adanya bantuan dari berbagai pihak. Peneliti 

telah mendapatkan banyak bimbingan dalam menyelesaikan skripsi ini. Oleh 

karena itu, dengan segenap kerendahan hati peneliti mengucapkan banyak 

terimakasih kepada: 

1. Allah SWT beserta Rasul-Nya Nabi Muhammad SAW 

2. Dr. Fajar Junaedi M.Si selaku ketua prodi Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu 

Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

3. Dr. Yeni Rosilawati, S.IP., S.E., MM selaku dosen pembimbing yang telah 

memberi banyak bimbingan, nasehat, dan motivasi hingga sampai tahap 

akhir skripsi ini. Termakasih untuk waktu dan bimbingan yang telah 

diberikan. 



4. Bapak Aswad Ishak, S.IP., M.Si., dan Bapak Haryadi Arif Nuur Rasyid, 

S.IP., M.Sc. selaku dosen penguji yang telah memberikan banyak masukan 

dan arahan yang membangun, sehingga dapat menyempurnakan penelitian 

ini. 

5. Seluruh dosen Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

yang telah memberikan ilmu dan menginspirasi peneliti menjadi pribadi 

yang lebih baik. 

6. Keluarga peneliti khususnya ibu, kakak, nenek, dan kakek saya yang 

senantiasa memberi dukungan moril dan materil yang tak terhingga, yang 

selalu mengirimkan doa untuk kesuksesan saya disetiap sholatnya dan 

memberi semangat kepada peneliti dalam menyelesaikan penelitian ini.  

7. Seluruh pengguna twitter yang telah bersedia menjadi responden dalam 

penelitian ini. 

8. Sahabat kuliah saya, Via, Shabrina, Angky, Nisa, Dinda, Resty yang telah 

memberi banyak bantuan dan semangat. Terimakasih untuk setiap 

kebersamaan dan kebahagiaan yang telah diberikan, serta terimakasih juga 

telah menjadi tempat bercerita. 

9. Sahabat tercinta, Berta, Meyyana, Yahya, terimakasih atas dukungan, 
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10. Kepada penyemangatku Taehyung, Jaemin, Lucas, Winwin, Hoshi, Scoups, 

Haruto, Junkyu, Younghoon, Yoonsu, dan seluruh keluarga GMM yang tak 

henti berbagi keceriaan dan energi positif, serta support yang sangat berarti 
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11. Seluruh teman di Prodi Ilmu Komunikasi, khususnya teman-teman di 
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bersama peneliti dalam menjalani lika-liku kehidupan di bangku 

perkuliahan. 
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