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Halaman Persembahan  
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Bapak Saya, Bapak Muhammad Zainuddin. 
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Kakak saya, Fikry Saprisandi. 

Terimakasih atas semua doa dan dukungan yang telah diberikan, sehingga karya tulis 

ini bisa saya selesaikan.  

Terimakasih saya ucapkan kepada : 

1. Allah SWT astas segala rahmat dan karunianya sehingga saya bisa 
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perhatian yang begitu besar, serta berbagai kebaikan lainnya yang tak dapat 

terhitung serta tergantikan oleh apapun 

3. Keluarga Besar saya yang berada di Sumbawa dan Mataram yang senantiasa 

berdoa dan memberikan semangat agar tidak mudah putusasa diperantauan. 
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Angki da Bapak Erwan.  
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5 
 

 

Motto 

“Janganlah pernah menyerah ketika Anda masih mampu berusaha lagi. 

Tidak ada kata berakhir sampai Anda berhenti mencoba”  

Brian Dyson 
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Kata Pengantar 

Assalamualaikum wr. wb 

 Segala puja dan puji syukur hanya milik Allah SWT Tuhan semesta alam. 

Sholawat serta salam senantiasa dicurahkan untuk Baginda Nabi Agung Rasulallah 

SAW. Alhamdulillah atas segalah limpahan berkah dan nikmat-Nya penulis dapat 

menuntaskan penelitian dengan judul “Manajemen Media Sosial Instagram oleh Dinas 

Komunikasi dan Informatika Kabupaten Sleman dalam Memberikan Informasi 

Edukasi  Pencegahan Covid-19” ini sebagai salah satu syarat memperoleh gelar sarjana 

atau strata satu (S1) di jurusan Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Politik, 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

 Penulisan penelitian ini tidak terlepas dari adanya dukungan, bimbingan, dan 

kerjasama dengan berbagai pihak terkait. Maka dari itu sebagai bentuk rasa syukur 

peneliti ingin menyampaikan ucapan terimakasih sebesar-besarnya kepada: 

1. Allah Subhanahu Wata’ala yang dengan ridho-Nya memberikan kekuatan 

kepada penulis, dan mencurahkan nikmat-Nya dalam menjalani setiap tahapan 

untuk dapat menyelesaikan skripsi ini. 

2. Bapak Dr. Ir Gunawan Budiyanto, M.P selaku Rektor Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta 

3. Bapak Haryadi Arief Nuur Rasyid, S.IP, M.Sc selaku Ketua Prodi Ilmu 

Komunikasi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

4. Ibu Dr. Adhianty Nurjanah, S.Sos., M.si seelaku dosen pembimbing yang 

dengan sabar memberikan masukan, arahan, dan semangat kepada saya 

selama mengerjakan skripsi. 

5. Bapak serta Ibu dosen Ilmu Komunikasi yang memberikan banyak ilmu 

bermanfaat kepada saya. 

Yogyakarta, 18 April 2022 

Bismar Sandirhmatdika 
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