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MOTTO

”Hai orang-orang yang beriman, jadikanlah sabar dan sholatmu
Sebagai penolongmu, sesungguhnya
Allah beserta orang-orang yang sabar”
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impian terbesar karena itulah kunci sukses dan definisi bahagia yang

sesungguhnya.”

“Jawaban dari sebuah keberhasilan adalah terus belajar dan tak kenal putus asa.”
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