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HALAMAN MOTTO 

 
 
 
 

 

“ Sometimes, we fall and then we rise 

Always repeating endlessly 

When hope arises 

Despair will be over 

Let’s just remember the joy and live “ 
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HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Puji syukur saya panjatkan atas kehadirat Allah SWT, atas berkat rahmat 

kesehatan, rezeki serta semangat sehingga saya dapat menyelesaikan skripsi ini. Skripsi 

yang telah saya susun ini saya persembahkan untuk orang-orang yang telah mendukung 

dan membantu saya dan senantiasa memberikan dukungan serta doa kepada saya. 

Tanpa dukungan, semangat serta iringan doa, penulis tidak akan mampu untuk 

menyelesaikan penelitian ini. Pada kesempatan ini, saya ingin mempersembahkan 

karya ini kepada: 

1. Untuk kedua orang tua saya. Berkat Ibu dan Ayah yang senantiasa selalu 

memberikan dukungan, motivasi dan doa sehingga saya dapat menyelesaikan 

tugas akhir skripsi dengan lancar. Ibu dan Ayah adalah alasan terbesar saya 

untuk bangkit dan tidak putus asa untuk menghadapi apapun sulitnya masalah. 

Terimakasih terutama untuk ibu, ibu yang selalu mengajarkan saya menjadi 

anak perempuan yang kuat dan mandiri. Berkat bantuan serta dukungan ibu 

saya selalu kuat menghadapi rintangan saat ini dan keseterusnya. Terimakasih 

sebanyak-banyaknya untuk kedua orang tua saya yang sangat saya sayangi. 

Terimakasih telah membimbing saya sampai di titik ini. 

2. Untuk keluarga saya, yaitu kakak, bude, pakde, om, tante, yang senantiasa 

memberikan dukungan, semangat dan motivasi serta doa kepada saya sehingga 

berkat dukungan mereka saya dapat lancar dalam mengerjakan skripsi. 
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3. Untuk sahabat-sahabat saya. Yaitu Kiki, Dea, Purba, Anel, Icha, Yeni, Tita, 

Anin, Ratri, Vania, Sinta. Serta teman-teman yang tidak bisa saya sebutkan satu 

persatu, yang telah menjadi teman curhat saya dalam berproses mengerjakan 

skripsi, dan selalu memberikan dukungan dan motivasi untuk saya. 

Terimakasih banyak juga sudah mau saya repotkan selama ini. Semoga Allah 

SWT membalas kebaikan kalian semua. 

4. Dan kepada semua pihak yang membantu saya dalam penyelesaian skripsi ini 

yang tidak bisa sebutkan satu persatu. Terimakasih semoga kalian selalu dalam 

perlindungan Allah dan semoga Allah membalas kebaikan kalian semua. 

5. Last but not least, I wanna thank me. I wanna thank me for believing me. I 

wanna thank me for doing all this hard work. I wanna thank me for having no 

days off. 
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KATA PENGANTAR 

 

 

Assalamualaikum warahmatullahi wabarakatuh 

 

Puji syukur kehadirat Allah SWT atas segala nikmat serta karunianya sehingga 

penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat 

memperoleh gelar sarjana Strata 1 (S1) jurusan Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

Penelitian ini berfokus pada Pemaknaan Khalayak Terhadap Penggambaran 

Sosok Suami Dalam Iklan Belvita Breakfast Biskuit di Televisi. 

Penulis berharap semoga skripsi ini bermanfaat di kemudian hari bagi pihak 

yang diteliti agar khalayak atau penonton agar tidak hanya melihat suatu tayangan dari 

sisi hiburannya saja, akan tetapi senantiasa memaknai tayangan yang dilihaat dengan 

baik. Penulis menyadari bahwa masih banyak kekurangan dalam penulisan skripsi ini. 

Namun, dengan segala daya dan upaya serta pemikiran penulis akhirnya dapat 

menyelesaikan skripsi dengan doa serta dukungan dari keluarga dan semua pihak yang 

membantu proses penyusunan skripsi ini. 

Ucapan terimakasih yang sebesar-besarnya kepada semua pihak yang 

membantu proses penyusunan skripsi ini baik dukungan moril maupun materil kepada 

yang terhormat : 

1. Dr. Fajar Junaedi, S.Sos, M.Si selaku ketua prodi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah 

Yogyakarta serta selaku dosen penguji yang telah memberikan banyak 

saran dan masukan kepada penulis. 

2. Taufiqurrahman, S.IP., M.A., Ph.D selaku dosen pembimbing yang telah 

membantu proses penulisan skripsi ini. 

3. Dr. Suciati, S.Sos, M.Si selaku dosen penguji yang telah banyak 

memberikan saran dan masukan terhadap penulis. 
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4. Seluruh dosen Prodi Ilmu Komunikasi yang selalu memberikan 

pengetahuan, wawasan yang luas kepada penulis. 

5. Pak Jono, Pak Muryadi, Mbak Siti, Mbak Fitri yang telah memberikan 

pelayanan dengan sangat ramah kepada penulis. 

6. Seluruh rekan Ilmu Komunikasi angkatan 2015 yang selalu memberikan 

dukungan dan bantuan selama proses perkuliahan dan skripsi berlangsung. 

7. Serta seluruh pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu semoga 

Allah SWT membalas semua kebaikan kalian. 

 

Wassalamualaikum warahmatullohi wabarakatuh 

 

 

 

 

 

 

 

  

Yogyakarta, 16 April 2022 

 

 

Marta Dinega Hasari 
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