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MOTTO

“Bertakwalah pada Allah maka Allah akan mengajarimu. Sesungguhnya

Allah Maha Mengetahui segala sesuatu.” (QS. Al-Baqarah.282)

Kesuksesan hanya dapat diraih dengan niat kemauan keras dan usaha
disertai dengan doa, karena nasib seseorang manusia itu tidak akan berubah
dengan sendirinya tanpa ada usaha. Jangan takut karena gagal, karena
kegagalan merupakan awal dari sebuah kesuksesan, maka bersabarlah,
niscaya bahwa Allah SWT selalu menyertai orang-orang yang penuh dengan

kesabaran dalam proses menuju kesuksesan.

Raihlah cita-citamu dimulai dengan usaha, jangan hanya menjadikan cita-

citamu itu sebagai didalam impianmu (Erlina Mujayani)

“Sebaik baiknya rencana adalah milik Allah swt yang maha kuasa pemberi

rencana terhebat” (Bagas Kurnia Yogaputra)
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh country of origin
terhadap loyalitas merek dengan persepsi harga sebagai variabel mediasi pada
handphone merek OPPO, sedangkan subjeknya adalah konsumen/pelanggan yang
menggunakan OPPO smarthphone. Pengambilan sampel dilakukan dengan
menggunakan teknik purposive sampling.Analisis data yang dilakukan dengan
menggunakan analisis regresi linier sederhana dan analisis regresi linier berganda.
Sebelum melakukan analisis data terlebih dahulu dilakukan uji kualitas instrumen
yang meliputi uji validitas dan uji reliabilitas.

Hasil analisis yang telah dilakukan menunjukkan bahwa country of origin
berpengaruh positif dan signifikan terhadap persepsi harga. Country of origin
berpengaruh positif dan signifikan terhadap loyalitas merek. Persepsi harga
berpengaruh positif dan signifikan terhadap loyalitas merek. Country of origin
berpengaruh positif dan signifikan terhadap loyalitas merek melalui persepsi
harga. Persepsi harga berperan sebagai variabel mediasi

Kata kunci : country of origin, persepsi harga, loyalitas merek.
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