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MOTTO

“Barangsiapa bersungguh-sungguh, sesungguhnya kesungguhannya itu
adalah untuk dirinya sendiri.”
(OS Al-Ankabut [29]: 6)

“Berangkatlah, baik kamu merasa ringan atau berat, dan berjihadlah dengan
harta dan jiwvamu..”
(OS. At-Taubah: 41)

“Dan bersabarlah, dan tidaklah ada kesabaranmu itu kecuali dari Allah.”
(OS. An-Nahl: 128)

“Jika kamu berbuat baik (berarti) kamu berbuat baik bagi dirimu sendiri, dan

jika kamu berbuat jahat, maka kejahatan itu untuk dirimu sendiri..”
(OS. Al-Isra’: 7)

“Tanda-tanda orang munafik itu ada tiga. jika berbicara ia berbohong, jika
g ga. J
berjanji ia ingkar, dan jika dipercaya ia berkhianat.”

(HR Buithari)
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