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“Keberhasilan Bukanlah Milik Orang yang Pintar, Keberhasilan adalah 

Kepunyaan 

Mereka yang Senantiasa Berusaha” 
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Sedang Merasa Terpuruk, Lihatlah Ke Arah Mereka Yang Lebih Kurang 

Beruntung Sehingga Kamu Tetap Bersyukur” 
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