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MOTTO

“Janganlah lari dari tanggung jawab dengan mencari-cari alasan (pembenaran)
karena ia merupakan bagian dari kemusyrikan yang tersembunyi”
(Rasulullah SAW)

“Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai dengan
kesanggupanya”
(QS. Al-Bagoroh: 286)

“Jika kamu tidak tahan dengan penatnya belajar maka kamu harus tahan dengan
perihnya kebodohan”
(Imam Syafii)

“Jangan cemas, alam mengontrol semuanya, berkonsentrasi pada apa yang harus
kamu lakukan, perbaiki matamu padanya, ingatkan dirimu bahwa tugasmu adalah
menjadi manusia yang baik, ingatkan dirimu apa tuntutan alam dari orang-orang,
kemudian lakukanlah, tanpa ragu-ragu, dan ucapkan kebenaran seperti yang kamu
lihat, tapi dengan kebaikan, dengan kerendahan hati, tanpa kemunafikan”

(Marcus Aurelius)

“If you’re afraid to fail, then you’re probably going to fail”
(Kobe Bryant)
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