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Motto 

“Rasulullah bersabda : Barangsiapa menempuh jalan untuk mendapatkan ilmu, Allah 

akan memudahkan baginya jalan menuju surga.” (H.R. Muslim) 

“Agar kamu tidak bersedih hati terhadap apa yang luput dari kamu dan tidak pula 

terlalu gembira terhadap apa yang diberikan-Nya kepadamu. Dan Allah tidak 

menyukai terhadap orang yang sombong dan membanggakan diri.” (Q.S. Al-Hadid: 

23) 

“Hai orang-orang yang beriman, mintalah pertolongan kepada Allah dengan sabar dan 

salat. Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar.” (Q.S. Al-Baqarah: 153) 

“Jangan kamu merasa lemah dan jangan bersedih, sebab kamu paling tinggi derajatnya 

jika kamu beriman.” (Q.S. Ali Imran: 139) 
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