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PERNYATAAN




MOTTO

“Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu dan orang-orang
yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat”. (QS. Al Mujadalah: 11)

“Barang siapa menginginkan kebahagian dunia, maka tuntutlah ilmu dan barang siapa
yang ingin kebahagian akhirat, tuntulah ilmu dan barangsiapa yang menginginkan

keduanya, tuntutlah ilmu pengetahuan.”

“Ya Allah, tidak ada sesuatu yang mudah kecuali memang Engkau yang
memudahkannya dan Engkaulah yang menjadikan segala sesuatu yang sulit itu
menjadi mudah jika memang Engkau kehendaki.” (HR. Ibnu Hibban)
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