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PERSEMBAHAN

Ku olah kata, ku baca makna, ku ikat dalam alinea, ku bingkai dalam bab sejumlah
lima, jadilah maha karya, gelar sarjana yang ku terima. Dengan mengucap rasa syukur
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kepada:

Kedua orang tua ku tercinta yang selalu memberikan motivasi, semangat, kasih sayang
yang begitu besar, rasa sabar yang begitu besar, selalu memberikan doa terbaik setiap

sepertiga malamnya.

Kubingkis juga karya ku ini untuk :

1. Diri ku sendiri yang telah menyelesaikan penelitian ini dengan banyak sambat dan
tetap semangat.

2. Kedua Adik ku terima kasih atas doa dan semangat yang kalian berikan kepada
kakak kalian ini, yang kalian bilang suka ngomel.

3. Keluarga ku tercinta yang sudah menunggu kepulangan ku di Jambi dengan
membawa pulang gelar sarjana. Terima kasih atas doa dan dukungannya.

4. Sahabat sambat dan bar bar ku, Adinda Antariksa, Kholifah Utariyah, Sari Laras
Wati, Riza Amina Harkaz, Rina Oktavina, Rika Maulina, Suci Amalia Fradinata,
dan Indah Kurnia yang selalu memberikan pituah dahsyatnya dan doa terbaiknya.

5. Kontrakan Squad, Sri Wahyuni dan Kinjariah yang selalu mendukung , bersedia

menemaniku, memberikan doa terbaik.
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Partner magang yang paling top Inda rizki Salsabilla, Partner gibah ku Intan
Saputri, partner ngemall ku Murni Maulidha, terima kasih atas dukungan, doa
terbaik yang diberikan dan bersedia nemenin kegabutan ku.

. Terima Kasih kepada malaikat Ragib dan Atid yang selalu menemaniku di setiap
saat dan selalu mendengarkan segala keluh kesah ku.

. Orang-orang yang nanyain “kapan skripsinya selesai?”

Para narasumber yang telah baik hati memberikan informasi.
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KATA PENGANTAR

Assalamu'alaikum Wr. Wb

Puji syukur penulis panjatkan pada Allah SWT karena atas hidayah, ridho dan
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KOMUNIKASI PERSONAL ISLAM DALAM MEMBANGUN KESADARAN

MEREK BEDUKMAWA?”,

Skripsi ini disusun guna memenuhi salah satu syarat untuk memperoleh gelar
Sarjana Ekonomi Syariah (S.E) di Program Studi Ekonomi Syariah Fakultas Agama Islam
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. Tersusunnya skripsi ini tidak lepas dari
bantuan semua pihak yang selalu memberikan dukungan, nasehat, saran, kritik, serta

semangat.
Oleh karena itu dalam kesempatan ini penulis ingin mengucapkan terimakasih kepada:

1. Allah SWT yang selalu memberikan petunjuk, kemudahan dan keridhaan untuk
menuntun ke jalan yang lurus dan benar serta bersyukur atas segalanya yang Allah
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2. Kedua orang tua saya dan saudara-saudari saya, yang sudah memberikan
semangat, dukungan dan do’a yang tak terputus berhenti hingga terselesaikannya
skripsi ini.

3. Bapak Dr. Ir. Gunawan Budiyanto, M.P selaku Rektor Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta.
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yang sudah bersedia memberikan waktunya untuk memberikan bimbingan, saran,
kritik, dan pengarahan kepada saya sampai terselesaikannya skrispi ini.

8. Bapak Suryo Pratolo dan para informan yang telah memberikan informasi dalam
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