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MOTTO
“Hiduplah seakan kamu mati besok,
belajarlah seakan kamu hidup selamanya”

~ Mahatma Gandhi ~

“Barang siapa menempuh jalan untuk mendapatkan ilmu,

Allah akan memudahkan baginya jalan menuju Surga”

~ HR. Muslim ~

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama kesulitan ada
kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari suatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk
urusan yang lain). Dan hanya kepada Tuhanmulah engkau berharap”.

~Q.S. Al Insyirah 6-8 ~
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pihak yang terlibat. Tugas akhir ini penulis persembahkan untuk:

Ayah dan Mama, terima kasih atas doa yang selalu kalian panjatkan untukku. Terima
kasih atas dukungan moril, materil serta perjuangan kalian selama ini dalam mendidik anakmu
sehingga sebesar ini, yang Kita tahu itu sangatlah tidak mudah. Semoga Allah SWT senantiasa
memberikan rahmat, kesehatan, rezeki dan kasih sayangnya pada kalian, sehingga di masa depan
kalian bisa tersenyum bangga melihat anakmu ini sukses dan membahagiakan kalian. Aamiin.

Terima kasih kepada dosen pembimbing skripsi saya ibu Dr. Siti Dyah Handayani, SE.,
MM. yang telah membimbing saya untuk menyelesaikan tugas akhir ini. Terima kasih telah
meluangkan waktu dalam kesibukannya, mengarahkan dan memberikan masukan serta
memberikan semangat dengan penuh ketulusan. Terima kasih juga kepada dosen-dosen Program
Studi Manajemen yang pernah mengajar saya dari semester satu, karena ilmu yang pernah
diberikan kepada saya sangat bermanfaat.

Terima kasih kepada Fegi Maharani, Wahyu Adi, Moch. Hilmy, M. Dade Dito, Hukas
Amartya, Yusril Zulkarnain, Friend Cipta Abadi, Ghazi Muhammad, Listio Agustiadi, Achmad
Ali, Ahmad Fauzi, Mico Sumarno, DE.ER Boys, Teddy Triyanda, Fasya llyas, Thorig Al-Farras
dan semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu per satu yang telah memberikan dukungan,

bantuan, kemudahan dan semangat dalam proses penyelesaian tugas akhir (skripsi) ini.
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Alhamdulillahirabbil’alamin, atas rahmat serta karunia Allah SWT saya bersyukur
diberikan kemudahan dan kelancaran dalam penulisan skirpsi yang berjudul “ANALISIS
BRAND AWARENESS, PERSEPSI KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA DAN
PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN TOYOTA KIJANG INNOVA”.

Skripsi ini dibuat dan disusun untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam memperoleh
gelar Sarjana Ekonomi (S.E) pada Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis,
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penelitian selanjutnya.
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banyaknya kepada:

1. Prof. Ir. Gunawan Budiyanto, M.P. selaku Rektor Universitas Muhammadiyah Y ogyakarta.
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berlangsung.
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skripsi ini bisa diselesaikan dengan baik.
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