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MOTTO

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan”

(Q.S Insyirah: 6)

“Carpe diem, quam minimum credula postero”
Rebutlah hari ini, dan percayalah sesedikit mungkin akan hari esok

(Horace)

Ready To Lead and Ready To Be Lead
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Artinya:

“Sesungguhnya dalam penciptaan langit dan bumi, dan silih
bergantinya malam dan siang terdapat tanda-tanda bagi
orang-orang yang berakal. (yaitu) orang-orang yang
mengingat Allah sambil berdiri atau duduk atau dalam
keadan berbaring dan mereka memikirkan tentang
penciptaan langit dan bumi (seraya berkata): "Ya Tuhan kami,
tiadalah Engkau menciptakan ini dengan sia-sia, Maha Suci
Engkau, maka peliharalah kami dari siksa neraka” (Ali Imron,

3: 190-191).
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Artinya:
“Dan kami hendak memberi karunia kepada orang-orang
yang tertindas di bumi (Mesir) itu dan hendak menjadikan
mereka pemimpin dan menjadikan mereka orang-orang yang

mewarisi (bumi)” (al-Qashash, 28: 5)
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