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MOTTO 

 

Kehidupan itu cuma dua hari. Satu hari berpihak kepadamu dan satu hari 

melawanmu. Maka pada saat ia berpihak kepadamu, jangan bangga dan gegabah 

dan pada saat ia melawanmu bersabarlah. Karena keduanya adalah ujian bagimu. 

-Ali bin Abi Thalib- 

Lihatlah keburukan yang ada dalam dirimu, dan lihatlah kebaikan yang ada pada 

diri orang lain. 

 -Ali bin Abi Thalib- 

Jangan berduka, apa pun yang hilang darimu akan kembali lagi dalam wujud lain. 

-Jalaludin Rumi- 

Jangan biarkan opini orang lain menenggelamkan suara dari dalam dirimu. 

-Steve Jobs- 

Menyesali nasib tidak akan mengubah keadaan, terus berkarya dan bekerjalah 

yang membuat kita berharga. 

-Gus Dur-  
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dan duka dalam perjalanan pengerjaan skripsi ini. Semoga kita bisa suskses 

bersama-sama, dan selalu terjaga tali silaturahmi persahabatan kita.  
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mengingatkan, memberikan motivasi, semangat serta cerita pengalaman yang 
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KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb  

Puji syukur saya haturkan atas kehadiran Allah SWT yang telah 

melimpahkan, rahmat, dan karunia-Nya, sehingga saya mampu menyelesaikan 

penyusunan skripsi ini sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan pendidikan 

pada Program Studi Manajemen Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. Dalam 

penulisan skripsi ini tentunya masih memiliki keterbatasan, maka saya memohon 

maaf apabila terdapat kekurangan pada penulisan skripsi ini. Saya berharap 

pemilihan topik skripsi ini dapat memberikan manfaat yang baik bagi pembaca dan 

dapat dijadikan acuan bagi penelitian selanjutnya.  

Dalam menyelesaikan penyusunan skripsi ini tidak terlepas dari bimbingan, 

bantuan, serta dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu pada kesempatan ini 

penulis mengucapkan terima kasih sebesar-besarnya kepada : 

1. Prof. Dr. Ir Gunawan Budiyanto, M.P., IPM selaku Rektor Universitas 
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