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HALAMAN PERSEMBAHAN 
 

Bismillahirrahmannirrahim 

Alhamdulillah, Terimakasih kepada Allah SWT atas limpahan nikmat, karunia, serta rencana-Mu 
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MOTTO 

 

“Tiga tahap dalam pendidikan dasar:  

Pertama: Mengalami sebab akibat 

Kedua: Memahami sebab akibat 

Ketiga: Merancang sebab akibat” 

                           “Toto Rahardjo” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 


