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PERNYATAAN 

 

  



 
 

MOTTO 

 “Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum hingga mereka 

merubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri." (Q.S. Ar Rad:11). 

 "Wahai orang-orang yang beriman, jadikanlah sabar dan salat sebagai penolongmu. 

Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar." (QS Al Baqarah:153). 

 “Ingatlah mimpimu dan perjuangkanlah untuk itu. Kamu harus tahu apa yang kamu 

inginkan dari hidup. Hanya ada satu hal yang membuat mimpimu menjadi mustahil: ketakutan 

akan kegagalan”. 
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