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MOTTO 

 

“… dan jangan kamu berputus asa dari rahmat Allah. 

Sesungguhnya tiada berputus asa dari rahmat Allah, melainkan 

kaum yang kafir” 

(Surat Yusuf ayat 87) 

 

Sebaik-baik manusia adalah yang paling bermanfaat bagi 

sesamanya” (HR. Ahmad, ath-Thabrani, ad-Daruqutni, al-Albani 

Shahihul jami 3289) 

 

"Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, 

sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan." 

(Surat Asy Syarh ayat 5-6) 
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