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MOTTO 

 

“No matter what happen in the past. We just go forward till the end”  

-Lai Guan Lin- 

 

 “Waktu bagaikan pedang.  

Jika engkau tidak memanfaatkannya dengan baik, maka ia akan memanfaatkanmu 

” 

-Hadis Riwayat Muslim- 

 

“Yang berdoa tanpa usaha, bagaikan pemanah tanpa busur” 

-Ali Bin Abi Thalib- 

Fauzia Falestin 

  

 

 

 

 



v 
 

PERSEMBAHAN  

Alhamdulilah wa syukurillah, selalu bersyukur dan terimakasih atas 

segalanya kepada Allah SWT yang selalu memberikan dan meridhoi setiap 

langkah yang saya tempuh, yang selalu merahmati setiap apa yang saya kerjakan 

sehingga pada akhirnya saya bisa menyelesaikan skripsi untuk memproleh gelar 

sarjana saya. Dalam penyelesaian skripsi ini tidak lepas dari doa, semangat, serta 

dukungan orang-orang tersayang yang telah berperan dalam menyelesaikan 

skripsi ini. Oleh sebab itu dari hati yang terdalam, skripsi saya persembahkan 

untuk: 

Kedua orangtua saya 

Ayah Rosyid Hasan dan Ibu Nurjanah tercinta yang selalu memberikan 

semangat dan selalu mendoakan saya. 

Kakakku, Maria Ulfa yang selalu mendoakan, menyemangatin saya, 

memberikan saya motivasi, dan memberikan dukungan sehingga saya dapat 

menyelesaikan tugas akhir ini. 

Dan kakakku yang bernama Nurbaiti, Maisaroh Al-Rosyid, Harun Al-

Rosyid, Sadam Husen dan Mutia Safitri yang mendoakan, menyemangatin dan 

memberikan dukungan. 

Terimakasih untuk semua sahabat dan teman-teman tercinta yang selalu 

mendukung dan menemani saya hingga detik ni terkhusus untuk sahabat-

sahabatku yang bernama Ahadiyati Hanun, Ratna Nadila, Inda Riski Salsabila, 



vi 
 

Putri Diana, Mugi Indraswari, Nurjanah, Kartika Rizki Pratiwi dan Cherrylita 

Rahardha Martha. 

 Bapak dan Ibu Dosen Ekonomi Syariah dan Keluarga Besar mahasiswa 

Ekonomi Syariah angkatan 2016 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 
 

KATA PENGANTAR 

Assalamu’alaikum Wr.Wb. 

Segala puji hanya untuk Allah SWT yang telah memberikan petunjuk 

kepada setiap umatnya. Atas  berkat rahmat Allah SWT serta kemudahan yang 

telah diberikan kepada penulis, sehingga penulis bisa menyelesaikan skripsi yang 

berjudul “Pengaruh Promosi, Harga Dan Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Menjadi Nasabah Tabungan Berhadiah iB BDS (Studi Kasus di 

PT. BPRS Dana Sejahtera Yogyakarta)”  

Skripsi ini disusun untuk memenuhi salah satu syarat untuk memperoleh 

gelas Sarjana Ekonomi Syariah (S.E) di Program Studi Ekonomi Syariah Fakultas 

Agama Islam Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. Terselesaikannya skripsi 

ini tidak terlepas dari bentuan dan bimbingan semua pihak yang memberikan 

dukungan m nasehat, saran, serta semangat. Untuk itu penulis sampaikan rasa 

terimakasih dan hormat kepada: 

1. Kepada Allah SWT yang telah memberikan kemudahan, keridhaan, serta 

petunjuk serta mensyukuri nikmat Allah SWT berikan kepada umatnya. 

2. Kepada kedua orang tua dan saudara-saudari saya, yang telah memberikan 

semangat, dukungan serta doa yang selalu dipanjatkan, sehingga skripsi ini 

bisa terselesaikan. 

3.  Bapak Dr. Ir. Gunawan Budiyanto, M.P selaku Rektor Universitas  

Muhammadiyah Yogyakarta. 

4. Ibu  Dr.  Akif  Khilmiyah,  M.  Ag  selaku  Dekan  Fakultas  Agama  Islam  

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

5. Ibu Dr. Maesyaroh, M.A selaku Ketua Prodi Ekonomi Syariah. 

6. Ibu Syah Amelia Manggala S.E.I., M.E.I selaku Dosen Pembimbing 

Akademik. 

7. Kepada Ibu Safaah Restuning Hayati, Lc., S.E.I., MA.Ek selaku Dosen 

Pembimbing Skripsi yang telah bersedia meluangkan waktunya untuk 



viii 
 

memberikan bimbingan, saran, kritik, serta arahan kepada saya sehingga 

saya dapat menyelesaikan skripsi ini.  

8. Kepada pihak PT. BPRS Barokah Dana Sejahtera Yogyakarta yang telah 

memberikan izin dalam melakukan penelitian dan telah turut serta dalam 

proses pengumpulan data yang terkait dengan penelitian saya.  

9. Kepada seluruh  Bapak  dan  Ibu  dosen  serta  staf  Karyawan  Ekonomi  

Syariah di Fakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah 

Yogyakarta. 

10. Almamater Universitas  Muhammadiyah  Yogyakarta  yang  selalu saya 

banggakan. 

Dengan segala keterbatasan kemampuan dan pengetahuan, penulis pada 

skripsi ini masih jauh dari sempurna, oleh sebab itu adanya kritik, saran yang 

bersifat membangun untuk perkembangan skripsi ini. Semoga skripsi ini bisa 

bermanfaat dan bisa menambah wawasan bagi yang membacanya. 

Wasalamu’alaikum Wr.Wb. 

Yogyakarta, 23 Juni 2020 

 

Penulis 

 

 

 

 

 

 



ix 
 

PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN 

 

Penulisan Pedoman Transliterasi Arab Latin Skripsi ini Sesuai dengan SKB 

Menteri Agama RI, Menteri Pendidikan dan Menteri Pendidikan dan Menteri 

Kebudayaan RI 

No. 158/1978 dan No, 0543b/U/1987 

Tertanggal 22 Januari 1988  

I. Konsonan Tunggal 

 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif tidakdilambangkan Tidak dilambangkan ا

 - Bā' B ب

 - Tā' T ت

 Śā' Ś S (dengan titik ث

diatas) 

 - Jīm J ج

 Hā' ḥ h (dengan titik ح

dibawah) 

 - Khā' Kh خ

 - Dāl D د

 Źāl Ź z (dengan titik ذ

diatas) 

 - Rā' R ر

 - Zā' Z ز

 - Sīn S س

 - Syīn Sy ش

 Şād .s s (dengan titik ص

dibawah) 

 Dād .d d (dengan titik ض

dibawah) 
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 Tā' .t t (dengan titik ط

dibawah) 

 Zā' .z z (dengan titik ظ

dibawah) 

 Ayn ‘ Komater balik' ع

keatas 

 - Gaīn G غ

 - Fā' F ف

 - Qāf Q ق

 - Kāf K ك

 - Lām L ل

 - Mīm M م

 - Nūn N ن

 - Wāwu W و

 - Hā' H ه

Hamza ء

h 

‘ Apostrof 

 - Yā' Y ي

 

II. Konsonan Rangkap karena Syaddah ditulis rangkap 

 

 Ditulis Muta’addidah متعدّدة

 Ditulis ‘iddah عدّ ة

 

III. Ta’ Marbūtah diakhir kata 

a. Bila dimatikan tulis h 

 Ditulis Hikmah حكمة

 Ditulis Jizyah جز یة
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(Ketentuan ini tidak diperlukan bila kata-kata arab yang sudah terserap 

kedalam bahasa indonesia, seperti zakat, shalat dan sebagainya, kecuali bila 

dihendaki lafal aslinya). 

b. Bila ta’ marbutah diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan kedua 

itu terpisah, maka ditulis dengan h 

 ’Ditulis karāmah al-auliyā ولياءكرامةالا

 

c. Bila ta’ marbutah hidup atau dengan harkat, fathah, kasrah, dan 

dammah ditulis t 

 Ditulis zākat al-fitr الفطر ز كاة

 

III. Vokal Pendek 

 

  Fathah A 

  Kasrah I 

  .dammah U 

 

IV. Vokal Panjang 

 

1. Fathah + Alif 

 جاھلية

Ditulis

Ditulis 

Ā 

Jāhiliyyah 

2. Fathah + ya’ mati 

 تنسى

Ditulis

Ditulis 

Ī 

Tansā 

3. Kasrah+ Ya’ mati 

 یمكر

Ditulis

Ditulis 

Ū 

Karim 

4. ḍammah + wawumati 

 فروض

Ditulis

Ditulis 

Ū 

Furūd 

 

VI. Vokal Rangkap 

1. Faţḥah + ya’ mati 

 بينكم

Ditulis

Ditulis 

Ai 

bainakum 
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2. Fathah + wawumati 

 لقو

Ditulis

Ditulis 

Au 

Qaul 
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