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MOTTO 
 

“Allah tidak akan pernah membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya”  

Q.S. Al-Baqarah (2:286) 

 

“Dan sesungguhnya, Allah itu bersama orang-orang yang (senang) berbuat baik”  

Q.S Al-Ankabut (29:69) 

 

“Kerja Keras, Kerja Cerdas, Kerja Ikhlas, Kerja Tuntas” 

Sandiaga Uno 

 

“Ilmu itu lebih baik dari pada harta, Ilmu itu menjagamu sedangkan kamu 

menjaga hartamu. Ilmu itu hakim sedangkan harta dikenai hukum. Harta bisa 

dikurang karena penggunaan, sedangkan ilmu akan bertambah bila digunakan” 

Ali Bin Abi Thalib 
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