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1. Allah SWT. Dengan segala kuasa-Nya telah memberikan kemudahan dan 

kelancaran dalam mengerjakan skripsi ini, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan penelitian dengan baik. 

2. Kedua orang tua saya. Dengan segala kesabarannya untuk selalu 

memberikan sopport, doa, dan cinta terhadap saya sampai di titik ini. 

Sehingga saya bisa menyelesaikan penelitian ini dengan penuh tanggung 

jawab. 

3. Bapak Aly Aulia, Lc, M.Hum dan Mas Erwan Sudiwijaya, S.Sos, MBA, 

MA. Selaku dosen pembimbing, terima kasih atas waktu, kesempatan dan 

kesediaannya dalam membimbing saya dalam awal hingga akhir 

menyusun skripsi ini. 

4. Dr. Zein Muffarih Muktaf, S.IP, M.I.KOM selaku dosen penguji yang 

telah memberikan kritikan dan saran yang membangun agar penelitian ini 
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5. Mas Dona Marsita selaku owner dari Originmerch dan Mas Agung 

Setiaputra selaku social media spesialis Originmerch. Terima kasih banyak 

telah memberikan waktu dan bersedia memberikan informasi maupun data 

dan membantu saya dalam proses penelitian ini. 

6. Dosen dan staff Ilmu Komunikasi UMY yang selalu sabar membantu 

mahasiswa/i-nya, tak lupa dengan informasi-informasi yang selalu 

diberikan, terima kasih. 
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MOTTO 

 

 
“Apa yang melewatkanku tidak akan pernah menjadi takdirku, dan apa 

yang ditakdirkan untukku tidak akan pernah melewatkanku” 

-Umar Bin Khattab 
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Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah memberikan kemudahan, 

kelancaran, dan Ridha-Nya kepada penulis sehingga dapat menyelesaikan skripsi 
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Tahun 2022”. Skripsi ini disusun untuk melengkapi syarat dalam memperoleh 

gelar Sarjana Strata-1 (S-1), Jurusan Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan 

Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. Proses penyusunan skripsi 
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karena itu, pada kesempatan kali ini penulis hendak mengucapkan terima kasih 

kepada: 

1. Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa yang atas izin, berkah dan rahmat-Nya 

sehingga skripsi ini dapat terselesaikan dengan baik. 

2. Bapak Dr. Fajar Junaedi, S.Sos, M.Si selaku Kepala Prodi Ilmu 

Komunikasi UMY. 
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4. Dr. Zein Muffarih Muktaf, S.IP, M.I.KOM selaku dosen penguji yang 

telah memberikan kritikan dan saran yang membangun sehingga skripsi ini 
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5. Mas Dona Marsita selaku owner dari Originmerch dan Mas Agung 

Setiaputra selaku social media spesialis Originmerch. Yang telah berkenan 
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memberikan waktu serta informasi sehingga dapat terselesaikannya skripsi 

ini. 

6. Seluruh Dosen Ilmu Komunikasi yang telah memberikan ilmu kepada 

penulis dan kepada mahasiswa/i, serta kepada staff Ilmu Komunikasi yang 

telah membantu administrasi dan informasi kepada mahasiswa/i-nya. 

 
 

Dalam penulisan skripsi ini, penulis menyadari tentu masih banyak 

kekurangan dan kesalahan. Maka dari itu, penulis mohon maaf apabila 

terdapat kesalahan yang tidak disengaja. Namun, penulis berharap semoga 

skripsi ini dapat memberikan manfaat bagi pembacanya. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Yogyakarta, 22 Juli 2023 

Penulis, 

 

 

 

Nova Andriyanto 
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