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INTISARI  

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh influencer instagram, 

kualitas produk, dan iklan terhadap keputusan pembelian melalui citra merek pada 

konsumen sepatu compass di Daerah Istimewa Yogyakarta. Responden dalam penelitian 

kali ini adalah responden yang berdomisili di Daerah Istimewa Yogyakarta.Penelitian ini 

menggunakan sampel sebanyak 184 responden yang ditentukan dengan tenik pengambilan 

sampel menggunakan Teknik non probability sampling dengan metode purposive 

sampling, dan kemudian penyebaran kuesioner menggunakan google form. Alat analisis 

yang digunakan adalah SEM dengan menggunakan program aplikasi AMOS 24.Variabel 

data yang digunakan dalam hal ini antara lain influencer Instagram, kualitas produk, iklan, 

keputusan pembelian, dan citra merek. Variabel variabel ini membentuk sepuluh hipotesis. 

Hasil analisis data dalam penelitian kali ini menunjukan bahwa  Influencer Instagram 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Citra Merek Kualitas produk berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Citra Merek, Iklan berpengaruh positif namun tidak 

signifikan terhadap Citra Merek, Influencer Instagram berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian, Kualitas Produk berpengaruh positif namun tidak 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Iklan berpengaruh negatif dan tidak signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian, Citra Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian, Citra Merek mampu memediasi pengaruh antara Influencer 

Instagram terhadap Keputusan Pembelian, Citra Merek mampu memediasi pengaruh 

antara Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian, Citra Merek mampu memediasi 

pengaruh antara Iklan terhadap Keputusan Pembelian.  

Kata kunci: influencer Instagram, kualitas produk, iklan, keputusan pembelian, citra 

merek  
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ABSTRACT  

 

This study aims to analyze the influence of Instagram influencers, product quality, 
and advertising on purchasing decisions through brand image on compass shoe 

consumers in the Special Region of Yogyakarta. The respondents in this study are 

respondents who live in the Special Region of Yogyakarta.This study used a sample of 184 
respondents determined by sampling techniques using nonprobability sampling techniques 

with purposive sampling methods, and then the distribution of questionnaires using google 
form. The analysis tool used is SEM by using the AMOS 24 application program.The data 

variables used in this case include Instagram influencers, product quality, advertising, 
purchasing decisions, and brand image. These variable variables form ten hypotheses. 

The results of data analysis in this study show that Instagram Influencers have a positive 
and significant effect on Brand Image Product quality has a positive and significant effect 

on Brand Image, Ads have a positive but not significant effect on Brand Image, Instagram 
Influencers have a positive and significant effect on Purchasing Decisions, Product 

Quality has a positive but not significant effect on Purchasing Decisions, Ads have a 
negative and insignificant effect on Purchasing Decisions, Brand Image has a positive and 

significant effect on Purchasing Decisions, Brand Image is able to mediate the influence 
between Instagram Influencers on Purchasing Decisions, Brand Image is able to mediate 

the influence between Product Quality on Purchasing Decisions, Brand Image is able to 
mediate the influence between Ads on Purchase Decisions.  

Keywords: Instagram influencers, product quality, advertising, purchasing decisions, 

brand image  
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