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MOTTO 
 

“Barang siapa yang bersungguh-sungguh, sesungguhnya kesungguhan tersebut 

untuk kebaikan dirinya sendiri.”  

(QS. Al ‘Ankabut:6) 

“Ambilah kebaikan dari apa yang dikatakan, jangan melihat siapa yang 

mengatakannya.”  

(Nabi Muhammad SAW) 

“Pandanglah hari ini. Kemarin adalah mimpi. Dan esok hari hanyalah sebuah visi. 

Tetapi, hari ini yang sungguh nyata. Menjadikan kemarin sebagai mimpi bahagia, 

dan setiap esok sebagai visi harapan.”  

(Alexander Pope) 
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