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MOTTO

“Bersabarlah kamu dan kuatkkanlah kesabaranmu
dan tetaplah bersiap siaga dan bertaqwalah kepada
Allah supaya kamu menang.”

-QS Ali Imran: 200.

"Yakinlah ada sesuatu yang menantimu setelah
banyak kesabaran (yang kau jalani).”

-Ali Bin Abi Thalib.

“All great achievements require time.”

-Maya Angelou.

“Nothing will work unless you do.”
-Maya Angelou.
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