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Nomor Induk Mahasiswa : 20200410382 

Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul: judul “Peingaruh Kualiitas 

Produk dan Pe irseipsi i Harga, teirhadap Ke iputusan Peimbeiliian deingan 

Ci itra Meireik seibagai i vari iabeil i inteirveini ing (Studii Pada Konsumein 

i iPhonei Preimi ium (11, 12, 13, atau 14) di i Yogyakarta )”.tidak terdapat 

karya yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suatu 

Perguruan Tinggi, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat 
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Pustaka. Apabila ternyata dalam skripsi ini diketahui terdapat karya atau 

pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain maka saya 

bersedia karya tersebut dibatalkan. 
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