
PENGARUH CELEBRITY ENDORSER DAN BRAND IMAGE TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN ZOYA YANG DI MEDIASI OLEH MINAT BELI 

(Studi Pada Pelanggan Wanita Zoya Di Daerah Istimewa Yogyakarta) 

 

THE EFFECT OF CELEBRITY ENDORSER AND BRAND IMAGE ON ZOYA 

PURCHASE DECISIONS MEDIATED BY BUYING INTERESTS 

(Study On Zoya Women Customers In Yogyakarta) 

 

 

 

 

 

Disusun Oleh : 

TRISNA CAHYA NINGRUM 

20170410335 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2021 

 



 

iv 
 

PERNYATAAN 

 

 

 

 

 



 

v 
 

MOTTO 

 

Allah tidak membebani seseorang itu melainkan sesuai dengan kesanggupannya 

-QS. Al-Baqarah ; 286 

Ambilah kebaikan dari apa yang dikatakan, jangan melihat siapa yang 

mengatakannya 

-Nabi Muhammad SAW 

Maka jangan sekali-kali membiarkan kehidupan dunia memperdayakan kamu 
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