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MOTO 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan apa sesuai dengan kesanggupannya”  

(Al-Baqarah:286) 

“Wahai orang-orang yang beriman! Jika seseorang yang fasik datang kepadamu membawa 

suatu berita, maka telitilah kebenarannya, agar kamu tidak mencelakakan suatu kaum karena 

kebodohan (kecerobohan), yang akhirnya kamu menyesali perbuatanmu itu” 

(Q.S Al-Hujurat : 6) 

“Gagal hanya terjadi ketika kita menyerah” 

(B.J Habibie) 

“Orang yang meraih kesuksesan tidak selalu orang yang pintar. Orang yang selalu meraih 

kesuksesan adalah orang yang gigih dan pantang menyerah” 

(Susi Pudjiastuti) 

“Ketika kamu tidak bisa menjadi yang terbaik setidaknya cobalah untuk menjadi yang paling 

berbeda” 

(Raditya Dika) 

“The greatest glory in living lies not in never falling, but in raising everytime we fall” 

(Nelson Mandela) 

“Life is like riding a bicycle. To keep your balance, you must keep moving” 

(Albert Einstein)  
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