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selalu memberikan saya dukungan dan juga kedua kakak saya Lailatul 

Nafi’ah dan Fitri Soraya yang selalu memberikan semangat untuk saya yang 

nantinya akan saya jaga selalu hingga dewasa. 

  



 5 

KATA PENGANTAR 

Segala puji bagi Allah SWT yang telah memberikan kemudahan, karunia 

dan rahmat dalam penelitian skripsi dengan judul “Pengaruh Social Media 

Marketing dan E-Wom Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Brand Awareness 
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