
 
 

 
 

PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING ACTIVITIES, BRAND 

AWARENESS, BRAND IMAGE, DAN BRAND LOYALTY UNTUK 

MEMPREDIKSI WILLINGNESS TO PAY PREMIUM PRICE 

(Studi pada Pengguna Smartphone Samsung di Yogyakarta) 

 

THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA MARKETING ACTIVITIES, 

BRAND AWARENESS, BRAND IMAGE, AND BRAND LOYALTY TO 

PREDICT WILLINGNESS TO PAY PREMIUM PRICE    

(Study on Samsung Smartphone Users in Yogyakarta) 

 

 

 

SONIA ANGGRAINI EKA PUTRI 

20190410405 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2024 

 



 
 

i 
 

PENGARUH SOCIAL MEDIA MARKETING ACTIVITIES, BRAND 

AWARENESS, BRAND IMAGE, DAN BRAND LOYALTY UNTUK 

MEMPREDIKSI WILLINGNESS TO PAY PREMIUM PRICE    

(Studi pada Pengguna Smartphone Samsung di Yogyakarta) 

 

THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA MARKETING ACTIVITIES, 

BRAND AWARENESS, BRAND IMAGE, AND BRAND LOYALTY TO 

PREDICT WILLINGNESS TO PAY PREMIUM PRICE    

(Study on Samsung Smartphone Users in Yogyakarta) 

SKRIPSI 

Diajukan Guna Memenuhi Persyaratan untuk Memperoleh Gelar Sarjana pada  

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi Manajemen Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta 

 

SONIA ANGGRAINI EKA PUTRI 

20190410405 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

 2024   



https://v3.camscanner.com/user/download


 
 

v 
 

MOTO 

 

“Maka Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama 

kesulitan ada kemudahan.” 

-QS Al-Insyirah: 5-6 

 

“Dan berikanlah berita gembira kepada orang orang yang sabar, yaitu yang ketika 

ditimpa musibah mereka mengucapkan: sungguh kita semua ini milik Allah dan 

sungguh kepada Nya lah kita kembali”.  

– QS Al-Baqarah: 155-156 

 

“Janganlah kamu menanggung kebingungan dunia karena itu urusan Allah. 

Janganlah kamu menanggung kebingungan rezeki karena itu dari Allah. Janganlah 

kamu menanggung kebingungan masa depan karena itu kekuasaan Allah. Yang 

harus kamu anggung adalah satu kebingungan, yaitu bagaimana Allah Ridho 

kepadamu” 

-Habib Umar bin Hafidz 
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