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PERNYATAAN

Dengan ini saya,

Nama : Maulina Mutia Rakhmah

Nomor Mahasiswa  : 20200410304

Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul: “PENGARUH CITRA MEREK

DAN KEWAJARAN HARGA TERHADAP LOYALITAS KONSUMEN
MELALUI KEPUASAN KONSUMEN SEBAGAI VARIABEL INTERVENING
(Studi pada Konsumen Skincare Skintific Di Daerah Istimewa Yogyakarta)” tidak
pernah ada karya yang diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan disuatu
Perguruan Tinggi dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya disuatu
Perguruan Tinggi dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau
pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara
tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam Daflar Pustaka. Apabila ternyata
dalam skripsi ini diketahui terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau

diterbitkan oleh orang lain maka saya bersedia karya tersebut dibatalkan.




MOTTO

“Dan aku menyerahkan urusanku kepada Allah. Sungguh, Allah Maha Melihat akan

hamba-hamba-nya.”

(QS. Ghafir: 44)

“Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar.”

(QS. Ar Rum:60)

“Allah tidak membebani setiap hamba-Nya melainkan sesuai dengan

kesanggupannya”

(QS. Al-Bagarah: 286)

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya sesudah

kesulitan itu ada kemudahan.”

(QS. Al-Insyirah: 5-6)
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