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ABSTRACT 

This study investigates the influence of social media, particularly Twitter, on 

identity politics among Indonesian individuals in anticipation of the upcoming 

general election. Using Manuel Castells' theoretical framework, the study uses 

qualitative methodologies and content analysis to analyze Twitter accounts 

engaged in discussions about identity politics. The research aims to understand 

identity politics and its influence on the multicultural context of Indonesia. The 

results show a nuanced portrayal of public opinions and perspectives on identity 

politics, with endorsement or criticism of presidential candidates influenced by 

religion, ethnicity, and inclusivity. Support is given to politicians who support 

diversity and pluralism, while apprehension is expressed towards candidates with 

connections to radical and terrorist organizations. Sentiment analysis indicates a 

positive reaction towards avoiding entanglement in identity politics and 

evaluating it as a threat to cohesion and harmony. Several tweets also show a 

positive attitude towards identity politics, viewing diversity as a valuable asset. 

The study highlights the three primary candidates' history of engaging in identity 

politics, such as Anies Baswedan, Prabowo Subianto, and Ganjar Pranowo, who 

use identity politics as a tactic to gain support from Indonesian voters. 

Keywords : Politic Identity, Social Media, General Election, Digital 

Communication  

ABSTRAK 

Penelitian ini menyelidiki pengaruh media sosial, khususnya Twitter, terhadap 

politik identitas di kalangan masyarakat Indonesia menjelang pemilu mendatang. 

Dengan menggunakan kerangka teori Manuel Castells, penelitian ini 

menggunakan metodologi kualitatif dan analisis konten untuk menganalisis akun 

Twitter yang terlibat dalam diskusi tentang politik identitas. Penelitian ini 

bertujuan untuk memahami politik identitas dan pengaruhnya terhadap konteks 

multikultural di Indonesia. Hasilnya menunjukkan gambaran opini dan perspektif 

masyarakat mengenai politik identitas yang beragam, dengan dukungan atau kritik 

terhadap calon presiden dipengaruhi oleh agama, etnis, dan inklusivitas. 

Dukungan diberikan kepada politisi yang mendukung keberagaman dan 

pluralisme, sedangkan apresiasi diberikan kepada kandidat yang memiliki koneksi 

ke organisasi radikal dan teroris. Analisis sentimen menunjukkan reaksi positif 

terhadap penghindaran keterikatan dalam politik identitas dan menilainya sebagai 

ancaman terhadap kohesi dan harmoni. Beberapa tweet juga menunjukkan sikap 

positif terhadap politik identitas dan memandang keberagaman sebagai aset 

berharga. Studi ini menyoroti sejarah keterlibatan tiga kandidat utama dalam 

politik identitas, seperti Anies Baswedan, Prabowo Subianto, dan Ganjar 

Pranowo, yang menggunakan politik identitas sebagai taktik untuk mendapatkan 

dukungan dari pemilih di Indonesia. 

Kata Kunci: Identitas Politik, Media Sosial, Pemilu, Komunikasi Digital 


