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MOTTO 

 

 

 

ة ۚٗ خَيْرًا يَّرَه  ۚٗ  فمََنْۚٗ يَّعْمَلْۚٗ مِثقَْالَۚٗ ذرََّ

“Barang siapa yang mengerjakan Kebaikan sekecil apa 

pun, niscaya dia akan melihat (balasannya)” 

(Q.S. Al-Zalzalah: 7) 

 

 

بْرِ، وَأنََّۚٗ الْفَرَجَۚٗ مَعَۚٗ الْكَرْبِ، وَأنََّۚٗ مَعَۚٗ الْعُسْرِۚٗ يسُْرًا   وَاعْلَمْۚٗ أنََّۚٗ النَّصْرَۚٗ مَعَۚٗ الصَّ

“Ketahuilah bahwasanya kemenangan itu bersama 

kesabaran, dan jalan keluar itu bersama kesulitan, dan 

bahwasanya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(Hr. Tirmidzi)  
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