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MOTTO  

 

 

 

“Kerja keras ada di balik mimpi yang besar. Iringi kerja keras itu dengan untaian 

doa pada Sang Pencipta karena tidak ada satu pun dapat terjadi kecuali atas 

kehendak dan rida-Nya.” 

 

"Masa-masa sulitmu yang akan mengajarkanmu bagaimana menjadi kuat dan 

bagaimana terus berharap kepada Allah." 

 

“Cukuplah Allah menjadi Penolong kami dan Allah 

sebaik-baik Pelindung” (HR. Ahmad) 

 

“Bersungguh-sungguhlah engkau dalam menuntut 

ilmu, jauhilah kemalasan dan kebosanan karana jika 

tidak demikian engkau akan berada dalam bahaya 

kesesatan." (Abu Hamid Al Ghazali) 
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