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PEMBELIAN® tidak terdapat karya yang pernah diajukan untuk
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pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah
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dalam naskah ini dan dituliskan dalam daflar pustaka. Apabila dalam
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“Sebaik-baik manusia adalah yang paling bermanfaat bagi orang lain” — Nabi
Muhammad SAW

"Ketahuilah bahwa kesabaran adalah salah satu bentuk jihad, dan Allah

memberikan pahala tanpa hisab atas kesabaran.” - Ibnu Taimiyah

"Pendidikan adalah senjata paling ampuh yang dapat Anda gunakan untuk

mengubah dunia.” — Nelson Mandela

"Jangan takut untuk gagal. Gagal adalah bagian dari hidup dan bagian dari
membangun sesuatu yang besar." — David Beckham
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