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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Label Halal terhadap Keputusan
Pembelian terhadap Religiusitas sebagai Variabel Intervening. (Studi pada Konsumen Produk
Nutella di Daerah Istimewa Yogyakarta). Objek penelitian ini adalah produk selai dan cokelat
merk Nutella sedangkan subjek penelitian ini adalah konsumen produk selai dan cokelat merk
Nutella di Daerah Istimewa Yogyakarta. Metode pengambilan sampel pada penelitian ini
menggunakan nonprobability sampling dengan teknik purposive sampling. Jumlah Responden
sebanyak 130 orang konsumen produk selai dan cokelat Nutella di Daerah Istimewa Yogyakarta.
Penelitian ini menggunakan alat analisis Structural Equation Modeling (SEM) yang dijalankan
melalui program AMOS 21.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Label Halal berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Religiusitas, Label Halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian, Religiusitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Label
Halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Label Halal

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian yang dimediasi Religiusitas.

Kata kunci: Label Halal, Keputusan Pembelian dan Religiusitas.



ABSTRACT

This study aimed to determine the effect of Label Halal, halal label on purchase decision
with religiosity as a intervening variable. (Study of customers product (Study of Customers
Nutella Product in the Special Region of Yogyakarta. The object of this research is Nutella
products, while the subject of this research is the users of Nutella products in Yogyakarta Special
Region. The sampling method in this study used nonprobability sampling with purposive
sampling technique. The number of respondents as many as 130 users of Nutella Products in
Yogyakarta Special Region. This study uses a Structural Equation Modeling (SEM) analysis tool

which is run through the AMOS 21 program.

The results of this study indicate that Label Halal has a positive and significant effect on
Religiosity, Label Halal has a positive and significant effect on Purchase Decision, Religiosity
has a positive and significant effect on has a positive and significant effect on Purchase
Decision, Label Halal have a positive and significant effect on Purchase Decision mediated by

Religiosity

Keywords: Halal Label, Religiosity, and Purchase Decision.
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