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HALAMAN PERNYATAAN 

 

 



 

MOTTO 

 

“Sesungguhnya Allah telah menolongmu di tempar-tempat yang banyak dan di hari 

(perang) Hunain.” 

(QS. At-Taubah [9]: 25) 

 

Cukup Allah sebagai penolongmu  

 (QS. Al Imran: 173) 
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