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MOTO

"Barang siapa melepaskan dari seorang muslim suatu kesulitan di dunia, Allah
akan melepaskan kesulitan darinya pada hari kiamat; dan Allah senantiasa
menolong hamba- Nya selama ia (suka) menolong saudaranya."

(HR. Muslim dari Abu Hurairah)

"Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama
kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari sesuatu
urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan hanya kepada

Tuhanmulah engkau berharap."

(QS. Al-Insyirah: 6-8)

"Tanpa Pengorbanan tidak akan ada perubahan."

(Windah Basudara )
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