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"Ketika berhenti adalah pilihan, terus bergerak adalah kewajiban." 
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HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Assalamualaikum Wr, Wb. 

 

Diikuti dengan bismillah sebagai awal setiap memulai pekerjaan. Skripsi ini 

saya persembahkan untuk : 

1. Allah SWT. Dengan segala Kuasa-Nya telah memberikan kesempatan 

untuk menjalankan penelitian melalui rintangan dalam dunia ini sehingga 

dapat menyelesaikan penelitian ini dengan baik. Dan sholawat serta 

salam juga tercurahkan pada junjunganNya Nabi Muhammad SAW atas 

karuniaNya. 

2. Kedua orang tua saya. Dengan segala kesabarannya untuk selalu 

mendoa’kan serta mendukung agar bisa bertahan dan menyelesaikan apa 

yang sudah menjadi tanggung jawab. 

3. Seluruh Dosen Universitas Muhammadiyah Yogyakarta yang telah 

membimbing dan membantu saya dalam menyelesaikan masa belajar 

saya. 

4. Teman-teman bimbingan Mas Zein, terima kasih sudah berjuang 

bersama dan menjadi tempat bertukar keluh kesah. 

5. Teman-teman Komunikasi angkatan 2018. Terimakasih atas dukungan 

dan bantuan kalian selama ini. 

6. Untuk sahabat-sahabat saya yang tidak bisa saya sebutkan satu persatu 

yang         telah mensupport dan menyemangati saya. 

7. Dan semua pihak yang terlibat dan membantu melancarkan 

terlaksananya proses penulisan ini. Penulis ucapkan terima kasih, 

semoga kebaikan dan keikhlasannya menjadi bekal baik untuk kemudian 

hari. 
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Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

 

Puji syukur saya panjatkan kepada Allah SWT, atas segala rahmat, taufik 
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tugas akhir peneliti guna melengkapi persyaratan untuk memperoleh gelar 

Sarjana Strata 1 Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. Penyusunan skripsi ini bukan semata 

hanya sebagai tugas akhir dan persyaratan kelulusan, melainkan sebagai titik 

awal dalam melakukan proses pendidikan. Semoga dengan karya ini, penulis 

dapat melakukan  hal yang lebih baik dan sebagai titik awal untuk melanjutkan 

proses pendidikan ke jenjang berikutnya. 

Dengan segala hormat dan ketulusan hati yang sedalam-dalamnya, 

penulis sampaikan ucapan terima kasih kepada seluruh pihak yang telah 

membimbing dan memberikan dukungan selama penyusunan tugas akhir ini. 

Ucapan terima kasih dengan penuh ketulusan dan kerendahan hati penulis 

sampaikan kepada: 
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9. Untuk sahabat-sahabat saya yang tidak bisa saya sebutkan 

satu persatu yang telah mensupport dan menyemangati saya. 

10. Untuk teman-teman Ilmu Komunikasi 2018 terima kasih atas 

dukungannya 

11. Dan semua pihak yang terlibat dan membantu melancarkan 
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